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Portrait socio -demographique de Saint

Saint-Damien se démarque par la richesse et la beauté de ses paysages
artistes et

aussi de
dynamique. A chaque année, le Festival des Perséides accueille et émerveille des
personnes des 4 coins du Québec.

nombr eux

Le revenu médian des personnes ageée
un revenu meédian

médian des salariés

Les

faible par rapport aux autres municipalités

-Damien

. Comptant
artisans,

s de 15 ans ou plus était de 17 613% en 2006 , soit

| 0 ®t umwenu

(15 ans ou plus) était de 35 379% en 2010, ta ndis que leur revenu
moyen était de 34 459$.

personnes
démographique le plus important totalisant 23,3% de la population de Saint -Damien.
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Population agée de 18 ans ou plus, selon les
tranches d'ages et les sexes (2011)

e Hommes
e==wEFemmes
e TOTAL

A0
YAV

40

60

18-24 ans

T

25-34 ans

T

35-44 ans

T

45-54 ans

T

T T 1

55-64 ans  65-74 ans

-

Y

Y

Population 2011
(Stat.Canada) :2 020

Total des personnes de plus
de 18 ans (2011) : 1720
(~880 H et ~820 F).

Poids démographique de la
tranche doo©ges
importante (les personnes de
55-64 ans) = 23,3%




Les secteurs de la

construction , de
| dagricul tur
péche et chasse etdes
autres services , sauf
administrations

publiques sontles secteurs

déoentreprises | e

Saint-Damien.

Portrait des entreprises de Saint -Damien

Portrait des entreprises Nombre

Administrations publiques 1
Agriculture, foresterie, péche et chasse 17
Arts, spectacles et loisirs 5
Autres services, sauf les administrations publiques 16
Commerce de détalil 14
Commerce de gros 7
Construction 23
Ser vi emrsagnanmént

Extraction miniere et e xtraction de pétrole et de gaz

Fabrication 13
Finance et assurances 4
Geston de soci ®t ®s et ddentreprises 3
Hébergeme nt et services de restauration 6
Services immobiliers et services de location et de location a bail 5
| ndust r ioematibeetindustrie f culturelle 2
Services professionnels, scientifiques et techniques 9
Soins de santé et assistance sociale 3
Services administratifs, services de soutien, services de gestion des déchets 5
et services doéassainissement

Transport et entre posage 8
TOTAL 142
Source :2010-Modul e ddl nformati on G®ographiqgue (R®sea




Méthodologie

La premi re
consulter la population en ce qui a trait aux besoins en
commerces et services. Pour ce faire, des animations de milieu se
sont tenues a divers endroits et moments stratégiques et un
sondage en li gne a été rendu disponible entre mars et juin.
Quelques 409 réponses ont été amassées pour la municipalité de

Saint-Damien. Ce qui fait un taux de réponse de
méthode de calcul empirique de
| 6 i mmarketing dugCanadak

et de

®t ape de | 0£tude

Les données ont ensuite été compilées afin de faire ressortir les
trois grands besoins commerciaux prioritaires pour la municipalité
et ce, selon ce qui a été identifié par les répondants.

|dentification des répondants

C Oml

23,8% (Selon la
LOAssociation de

Lieu de résidence

Sexes

BHommes

B Femmes

Tranches d'ages

3% 4% B 18-24 ans

W 25-34 ans
B 35-44 ans
B 45-54 ans
B55-64 ans
E65-74 ans

B 75 ans ou
plus

M Chertsey

M Entrelacs

M Notre -Dame -de -la-Merci
B Rawdon

M Saint-Alphonse -Rodriguez
M Saint-Céme

[ Saint-Damien

@ Saint-Donat

[l Sainte -Béatrix

B Sainte -Emélie -de -I'Energie

B Sainte -Marcelline -de -Kildare
[ Saint-Félix-de -Valois

M Saint-Jean -de -Matha

W Saint-Michel -des-Saints

[l Saint-Zénon

W Autre (surtout Mandeville)




|dentification des répondants

Rapport a la municipalité
1%_ 1%~ 0% 204

B Résident permanent
@ Villégiateur

B Passant

B Touriste

B Travailleur

@ Autre

Les résidents permanents le sont depuis 13 ans en
moyenne, tandis que les villégiateurs le sont depuis 12,5
ans en moyenne.

6

200

B Travailleur salarié

180 173
B Etudiant
160
140 B Propriétaire d'entreprise
120 M Travailleur autonome
100 B Sans emploi
80 B Chbémeur
60 R )
B A la retraite
40
B Autre (sutout semi -
20 retraite ou a la maison)
0 .
Occupation actuelle
120
103
100 E Primaire

80

60

40 -

20 A

Niveau dipldmation

B Secondaire

BEDEP

BEDEC

M Certificat (Universitaire)

[ Baccauréat (Universitaire)
[ Maitrise (Universitaire)

B Doctorat (Universitaire)

® Autre




Les répondants ont majoritairement souligné leur BeSOin COmmerCial prioritaire #1 :

i nt ®r ° t d 6 a v o i restaumaotdfamgial " lls

soutiennent qudun tel <cor Restaurant familal
dynamiser la vie sociale et économique de la Le besoin de se rassemblerdans un | i eu convivial t
municipalité, et permettrait aux passants de familial a été grandement exprimé par les répondants de Saint -
sbarr °t ebamien ebae,iemtoute saison. Dami en. Presquéautant chez | es hom
Sur les 409 réponses au  sondage, 85 besoin a davantage été souligné par les personnes agées de 55 a 74

0 . " . :

concernaient le  restaurant familial (20,8 %). ans (60% des répondants). Presque la totalité des répondants provient
: de Saint -Damien et est résident permanent (75%). En faible proportion

(16%), les personnes qui ont souligné ce besoin sont villégiatrices. 50%

sont des retraités et 25% sont des travailleur s salariés.

Caracteristi ques commerciales souhaitées

Menus du jour (cuisine -maison) .
Déjeuners, diners et soupers (tous les jours) .
Casse-crodte, pizzas, mets italiens, etc.

Cuisine-santé .

= =4 =4 A4 -2

Produits locaux (de Saint -Damien et des alentours)

A retenir : convivialité, accessibilité et  proximité.

bienvenu a Saint-Damien.

1 77% des répondants visiteraient ce commerce entre 2 et 4 fois par mois et ce, autant la semaine que la fin de semaine
(avec une préférence pour le vendredi et le samedi)
Plus de lamoitié desrépon dant s s6y rendrait entre 17h et 19h tandis que
Une personne sur trois y dépenserait entre 15  $ et 20$ par visite alors que 32 % des répondants y laisseraient entre 20$ et

30%.



Besoin commercial prioritaire  #2 _— Les répondants ont
7 y identifi® |
déavoir acc

Services de santé

services de

Le deuxieme besoin exprimé par les répondants, regroupe _ santé a saint-
deux services de santé en particulier  : une clinique médicale Damien .

et une pharmacie. La premiére ayant été exprimée dans une

pl us grande proportion, i sda.
toute aussi i mp ourquoaaed deux sevigdes sont |
ici regroup®s s osesicesdesaniges. | at i o L€S besoins en service s de santé ont grandement éte

détaillés dans le sondage par les personnes plus agées, les

Sur les409 réponses au sondage, 48 concernaient | a clinique I . . .
villéegiateurs nouvellement résidents, les familles, etc.

la pharmacie (11,7 %). o . "
etla pharmacie (11, ) Surtout exprimés par des femmes, ces besoins ont été

Q_)/

C aractéristi ques commerciales souligné s majoritairement par les  personnes agées de 35
64 ans. Presque la totalité des répondants provient de

souhaitées . . . ,
Saint-Damien et est résident permanent . 40% des réponses
1 Accessibles en semaine . proviennent de personnes retraité es et 21% de travailleurs
Acceés a des services professionnels tels que  médecin, salariés .

pharmacien et infirmiere (accessible en intervalle, sans 3 L )
1 80% des répondants visiteraient la pharmacie entre 2 et

gue ce soit tous les jours). . . .
4 fois par mois et ce, durant la semaine .

Les deux services pourraient étre sous le méme toit. . ) ) ) N
T & |l a clinique, ils sy rendi

1 Une pharmacie offrant une multitude de produits m ais . , . .
pharm acie, ce serait tout au long de la journée

surtout d es médicaments. . . s .
1 La clinique serait préférablement publique et les gens
A été mentionné : Ces service s seraient des atouts pour la dépenseraient entre 20$ et 30$ par personne et par

municipalité surtout pour la rétention des personnes ainées . visite a la pharmacie.



Dans un m°me or dgak « Besoin commercial prioritaire  #3

a Saint-Damien permettrait aux gens

de socialiser et doc¢ Café/BI’meI’ie

En ce qui a trait au caf é, les femmes semblent un peu plus
i Nt ®r ess ®es par | 6 ®t abl i s s e mbamien.
. Comme pour le restaurant familial, les personnes agées de 55 a 74
ans (80% des répondants) ont exprimé davantage leur intérét.
Toutes ces personnes provienn ent de Saint -Damien et 90% sont
résident s permanent s. Encore une fois, pres de 50% des personnes

sont retraité es.

Caractéristi gues commerciales souhaitées

I Viennoiseries.

Encore une fois, le besoin de se rassembler,

dé®changer et dst cerdral @ icadtd i 9 Cafés en vrac, cafés biologiques et cafés équitables
opportunité commerciale pour les répondants de 1 Cuisine-santé (soupes, sandwiches et salades)
Saint-Da mi en . En déautres mo

bi en gue | 6 ®t abl i ssement

opportuinit® commercial e Y Pl us de 75% des personnes fr®

repr®sente | dexpr essi ouraitd entre 2 et 7 foi s p a rrendraisussemaine. |

°tre tenu en compte dans . _ ; :
P Y La plage horaire la plus achalandée serait entre 9h et 15h.

commercial de ce type (tel que le restaurant).

Y Plus de la moitié des personnes y dépenserait moins de 159 et

Sur les 409 réponses au sondage, 38 . 3 . .
P g pres de 40% dépenseraient de 15% a 20$.

concernaient un café/brilerie (9,3 %).
9



Pour plus dainfor mat

Visitez le site « Entreprendre en Matawinie  » au

1T Recherche par secteur doéactivit® ou mu

I Besoins commerciaux prioritaires exprimes par les répondants

f Tous | es rapports concernant | 6®tude c

. ammh
"N

Communiquez avec la SADC Matawinie au 450 883 -0717 ou sur

i Services-conseils
f Financement

f Aide au d®marrage doentreprise

CDSD)

Corporation de développement
de Saint-Damien inc.

Rédigé par Charlene Guertin
Charg®e de projet ° | 8£tude commer ci

&

En collaboration avec les conseillers aux  entreprises et la SADC Matawinie
2016

41 Deéveloppement économique Canada pour les régions du Québec
appuie financierement la SADC



